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■ 文/阎 冰

受众理论视角下的“猪猪侠翻红”

猪猪侠初代角色的翻红本质上是

一次受众对 IP经典化的诠释，初代角

色创作在 20年前就已完成，2020年 8
月 22日网络歌手吴岱林发布了猪猪侠

主题曲的翻唱视频，点赞量突破 324
万，引起了全网改编“男神曲”的热潮，

猪猪侠作为“互联网男神”的新品牌符

号开始进入新媒体视野。伴随着审美

距离的产生和期待视野的转换，受众

解读亦发生了巨大变化，猪猪侠从儿

童动画 IP转向了“互联网嘴替”的精神

内核和“互联网男神”的形象合体，实

现了从儿童到青年陪伴的接力。

猪猪侠角色的翻红，源于 IP内容

创意框架下的“内核沉淀”，2006年猪

猪侠首部原创动画《猪猪侠之魔幻猪

猡纪》在央视首播，“猪猪侠”总导演陆

锦明认为老猪是一个时代的动画作

品，属于中国第一代三维动画。猪猪

侠“勇敢正义小英雄”的精神内核，反

映了彼时的时代情绪。“他诞生在 2000
后也是中国开始飞速发展的早期阶

段，猪猪侠草根逆袭的精神一直是他

对待事物的态度，开放包容，对前景充

满信心期待，也是那年大家对进步对

发展的信念，活在当下，期待未来。”

随着《中国奇谭》《浪浪山小妖怪》

的爆火，“中国动画学派”再次成为话

题。猪猪侠深受中国动画学派影响，

题材丰富，具有时代前瞻性，2012年首

部电影《猪猪侠之囧囧危机》聚焦环保

议题，到后来融入友谊、成长、科技探

索等多元内核，“猪猪侠”始终努力与

时代同频共振。

基于稳定的 IP内核及长久的心理

积淀，猪猪侠在短视频时代迎来了新

的读解。接受美学认为：读者自身就

是历史的一个能动的构成。受众解读

是与当下的社会环境与受众情绪紧密

相关的，“猪猪侠”系列动画中在受众

解读中被放大的部分是受众想表达却

未表达的自我认知，比如猪猪侠经典

语录的“人间清醒”、拒绝 PUA、拒绝内

耗的精神状态等，均与当下年轻人的

工作、生活乃至思维紧密相关。

受众对初代动画内容的审美转向

是以“表情包”作为媒介发生的，猪猪

侠官方围绕猪猪侠经典表情、日常社

交用语、职场打工等主题，每年推出

2-4套表情包，累计下载超 7696万次，

累计发送 36亿次，此外还有大量未被

官方统计的表情包由用户自发创作和

使用。伴随着官方主动参与与 AI工具

的便捷，新的品牌内核在群体诠释中

愈发稳定。咏声动漫对 IP的全域运

营，无疑助推了热度持续升温。猪猪

侠在全网累积粉丝量超过 1200万，已

与 TOPTOY 等知名潮玩品牌展开深度

合作，推出了多款主题盲盒产品，包括

猪猪侠经典盲盒、猪猪侠猪咪硅胶毛

绒盲盒、小呆呆日常系列盲盒等。自

推出以来，“猪猪侠”系列盲盒销量长

期维持高位平台期，稳定在行业头部

区间。

一方面，咏声动漫主动突破传统 IP
授权边界，锚定游戏、AI等高增长赛道

开展跨界合作，通过与不同类型品牌

的梦幻联动，如京东外卖、Pull-Tab 拉

环咖啡、蛋仔派对等，吸纳更广泛年龄

层的新用户进入 IP流量池，重构 IP的

商业价值坐标系，实现流量共振与销

售转化双赢。另一方面，咏声动漫积

极构建线上线下全渠道营销生态，与

淘宝、京东等多个主流电商平台达成

合作，同时依托名创优品、TOPTOY 等

被授权商的门店网络，让周边产品更

直观、快速地进入受众的真实生活场

景，打通情感消费的“最后一公里”。

长期以来，大批粉丝主动发起的二

创内容也不断在网络上为猪猪侠贡献

热度，在各社交平台上均形成了强大

声量。这些饱含热爱与创意的 UGC内

容，是官方宣传难以复制的“自来水”

流量，也是猪猪侠 IP生态中不可或缺

的一部分。

“老猪”逆袭，

经典IP的年轻化突围

正是猪猪侠作为“互联网嘴替”和

“互联网男神”的新品牌符号，给予这个

经典 IP年轻化突围的空间和可能性，而

由充满热爱与创意的UGC内容成为了 IP
期待视野的重要构成。《猪猪侠·一只老

猪的逆袭》诠释了由受众回到创作者的

“接力”。

一是叙事扩容：拥抱年轻化。猪猪

侠在影片中所演绎的正是“当下的我们”

的镜像投射。作为首部《猪猪侠》动画的

创作者，陆锦明担任了这部电影的总导

演，这使得影片天然具备创作者视角的

反思属性。

影片以“中年老猪重返巅峰”为主

线，讲述过气演员猪猪侠在剧组历经考

验实现逆袭的故事。中年危机下猪猪侠

心怀表演梦，机缘巧合与已成为明星的

猪星星共同出演实景电影。二人在拍摄

中从矛盾频发到冰释前嫌，当片场面临

危机时联手化解困局。猪猪侠最终领悟

到做自己人生主角的真谛，完成了从低

谷到巅峰的逆袭，实现了理想与友情的

双重收获。

猪猪侠力争在保住儿童动画基本盘

观众的基础上实现年龄圈层的扩容。影

片保持了原作的欢快调性，鲜明的周星

驰式喜剧风格，全片密集的笑点和“热

梗”等，两代猪猪侠双线叙事的安排也兼

顾了不同年龄阶段用户对猪猪侠的情感

投射。系列作品中经典角色迷糊老师、

超人强、小呆呆的回归，也强化了 IP与受

众的情感联结。同时，影片融入外卖打

工人、职场内卷、中年危机等年轻人的现

实焦虑，用喜剧外壳包裹了现实的荒诞

与戏谑，而在这喧闹中猪猪侠始终保持

了“初心”，英雄可以老去，但永远充满勇

气。影片在美术风格上进行了极大的提

升，突破了以往儿童动画中“绚烂热闹

“的审美风格，从早期角色造型简洁、场

景相对简单，到如今毛发细腻、光影逼真

的画面，技术的进步为 IP注入了持续生

命力。《猪猪侠·一只老猪的逆袭》更在特

效、配音等方面大胆创新，如升级猪猪侠

经典大招“降龙十巴掌”火焰效果，邀请

配音演员山新参与配音等，都显著增强

了影片的视听体验。

《猪猪侠·一只老猪的逆袭》的世界

观兼具现实性与科幻色彩，如果将动画

视为一种更广泛的媒介文化环境的基础

媒介来理解，其现实主义表达显得尤为

突出，影片的“离场感”是非常强烈的，这

是“猪猪侠”系列动画中豆瓣开分最快的

一部，与影片对现实主义的关注密不可

分。影片诞生来自以流量为始，以流量

为重的互联网生态，但其批判的也是盲

目的流量崇拜，以及通过比如大圣、王小

二等 IP的“客串”，指出了互联网生态乱

象，更是通过“点赞危机”概念，反映出当

下社会媒介与受众的互文关系，既是危

机的创造者也是危机的受害者。影片通

过“视觉风格与主题表达上保持一致

性”，展现了对现实主义的深刻思考，而

这种深刻的意义性塑造了影片的“离场

感”。

二是传播“破圈”：IP即内容。《猪猪

侠·一只老猪的逆袭》通过叙事创新、喜

剧底色与现实题材的融合，以及美术风

格革新与技术升级完成叙事扩容，是对

IP年轻化的尝试。在影片本体层面，这

种转向不仅兼顾了合家欢的欢快叙事，

也引入了社会热点和现实题材表现动画

的现实主义，通过现实互文增强了情绪

共鸣，带来作品的离场感。然而在电影

之外，IP之内，猪猪侠的营销破圈仍然值

得关注。

有效的宣发营销不再是触达和重

复传播，而是触达并引起有效的讨论。

这种讨论往往需要即时性和热点性，基

于电影的宣发窗口期非常短，成功的宣

发营销依然是对社会情绪的即时调动，

才有可能转化为票房。从 IP视角来看

猪猪侠电影的营销，可发现猪猪侠的情

绪共鸣是在多维爆发的，借助表情包、

潮玩等衍生内容拥抱年轻群体，通过抖

音、小红书等平台用年轻化语言传递故

事，实现破圈传播，成功覆盖情侣、大学

生等增量受众。截至目前，电影相关话

题在网络播放量达数亿次，猪猪侠衍生

业务已经覆盖数字文旅、玩具、出版物

等 12个产业，多款联名产品成为爆款，

年零售市值十分可观。猪猪侠在不同

圈层中引起的情绪共鸣都成为 IP持续

热度的重要助推力。

对于电影而言，票房是客观的评价

标准，而对于 IP长期主义，无处不“内

容”，其评价可以在更长的时空中，更加

多维。

经典IP转向的启示

猪猪侠作为 20年的经典 IP，通过受

众诠释和 IP全域运营实现了年轻化和全

龄段的转向，在新的发展阶段，经典 IP的
转向与发展仍然有很多问题需要思考。

第一，儿童与成人动画的边界与共性

问题。猪猪侠 IP已经进入了年龄分层的

阶段。通过《猪猪侠·一只老猪的逆袭》的

逆袭，“老猪”IP的品牌符号会有新的诠释

与运营价值再现，电影的创新创作是一个

起点，而其塑造的多维情绪共鸣和现实主

义融合的离场感，无疑是内容创作的一次

有益探索，也推动 IP在内容转向上更具突

破性。

猪猪侠内容丰富的题材和持续精品

化的创作积淀是经得起用户诠释的，“超

星五灵侠”和“竞速”系列伴随着用户成

长，新的诠释主体正在崛起，而剧场版猪

猪侠电影正是与这一批用户的双向共鸣。

第二，受众诠释的延迟。动画电影和

动画剧集，票房和当期收视率只是 IP评价

的一个维度，老猪的逆袭不能唯“票房

论”。作品的意义是“在向理解性判断展

示自身的历史接受中的现实化”。这意味

着真正的、完整的诠释需要时间的沉淀和

不同历史空间，不同时代、不同文化背景

的读者群体的连续参与。集体对一部作

品的完整和深入诠释，必然是一个跨越不

同时代和不同文化空间的过程，即具有深

刻的“时空延迟”。

第三，猪猪侠多层次的内容诠释空间

正是基于长期主义的 IP创作与运营，这种

长期主义的持续性正是基于厂牌的持续

创新与发展。咏声动漫成立于 2005年，

是一家 IP全产业链的原创动画企业，在内

容创新上不仅在儿童动画领域打造了猪

猪侠、百变校巴等系列 IP，在面向年轻用

户的创作上推出了网络番剧《虚无边境》，

以及 2024年暑期档上映的动画电影《落

凡尘》，这部作品在艺术和创作上获得多

项大奖，入围了法国昂西动画电影节主竞

赛单元。猪猪侠无疑是中国动画历史上

运营时间最长（20年），同时在稳定的厂牌

战略下稳健践行长期主义的经典 IP之一，

正如《猪猪侠·一只老猪的逆袭》中所诠释

的，角色或许会短暂的“过气”，但只要坚

持初心，仍然有重返巅峰的机会。

（作者系咏声动漫副总裁，来源：“湾

区影视产业洞察”公众号）

本报讯 日前，由中共子洲县委、子洲

县人民政府主办，中共子洲县委统战部、

中共子洲县委办公室、子洲县人民政府办

公室、子洲县发展改革和科技局承办的

“情暖子商·共话子洲”电影《李子洲》子商

大会专场观影活动在子洲中影时光国际

影城举办。

子洲县委书记封杰、县长赵贵波等参

加了活动。封杰指出，在李子洲等革命先

辈精神的感召下，一代代子洲人砥砺前

行。本次活动既是对先烈的深切缅怀，更

希望通过这部承载红色基因的影片，激发

子商建设家乡的热情，将“子洲精神”转化

为推动县域经济发展的磅礴动力。活动

特邀李子洲曾孙李建忠、重孙李壮，以及

退伍军人、党员代表、返乡企业家、子洲第

二小学的学生代表等两百余人参加，现场

气氛庄重热烈。

影片导演朱秋玥率主演邓炀、高海

诚、王凯亮相活动现场。在朱秋玥的倡议

下，全场观众手执烛火，共同点亮子洲先

生“亮堂堂的中国”的理想。“让这烛火越

聚越多，越聚越广，照亮历史的天空，点亮

时代的记忆，让子洲先生看见这亮堂堂的

中国”，庄严肃穆的仪式深深感染了在场

每一位观众。

影片放映结束后，主创团队为幸运观

众赠送了亲笔签名纪念衫。李子洲曾孙

李建忠、党员代表陕西榆林中田石油集团

有限公司总裁张海瑞和学生代表子洲第

二小学侯奕赫先后发言，纷纷表示影片令

人“感动不已”“倍感自豪”，称赞影片充满

“黄土气息”“唤醒了初心”。

据悉，本次活动是子洲县“以文促经、

以情招商”的创新实践，通过红色文化与

招商引资的深度融合，为经济合作奠定坚

实基础，该片将于11月22日全国上映。

（支乡）

本报讯 近日，电影《731》主创团队代

表抵达日本，不仅使得影片的日本发行工

作有了实质性进展，更通过一场特殊的历

史凝视，向世界宣示了影片背后所蕴含的

铭记真相、呼唤和平的坚定决心。

此次日本之行的核心行程之一，是影

片在日的首场试映活动，这标志着《731》
的全球发行迈出了极具分量的一步。这

里曾是侵略战争的策源地，也是历史认知

与真相交锋最为激烈的场域，在此地呈现

这段历史，意味着要直面历史的复杂回

声，勇敢地进入一场跨越时空的对话。主

创团队亲临现场，便是旨在将这段不容忘

却的历史，通过电影这一最具感染力的艺

术形式，呈现在日本观众面前。

此外，电影团队还参观了由马库斯及

其朋友士杰、松松举办的展览《最后的救

赎》，而这个展览所陈列的，是记录着日军

侵华罪证的部分历史照片。主创们驻足

于这些凝固了伤痛瞬间的影像前，凝视着

历史的深刻伤痕，感受着这些历史的铁

证，无声却有力地诉说着过去的苦难。这

一刻，艺术创作与历史实证交汇，共同指

向同一个目标——揭示真相，对抗遗忘，

守护和平。

正如团队所坚信的：“铭记，是最好的

告慰；真相，是永恒的星火。”此次日本之

行，不仅仅是对影片的一次推广，更是一

次深刻的历史教育与和平宣示。电影

《731》创作团队正以实际行动践行他们的

使命：以电影为火炬，照亮那段被尘埃试

图掩盖的黑暗历史。

电影导演赵林山也曾表示：“电影

《731》将继续努力，冲破重重障碍，让历史

的真相为世界所看见，让和平的宝贵价

值，在铭记与反思中，传递到世界每一个

角落。”

（杜思梦）

《李子洲》子商大会专场观影活动
陕西子洲举办

《731》主创团队
赴日本开展首场试映

从儿童动画到“互联网男神”
——“猪猪侠”IP年轻化路径探索

《猪猪侠·一只老猪的逆袭》在2025年国庆档上映，最终票房达5500多万，从商业视角

来看很难算是成功“逆袭”，但从经典角色“翻红”、儿童动画 IP向全龄段转型视角出发，“猪

猪侠”系列创作无疑为中国动画的经典化进程提供了难得的样本。作为 20周年的纪念电

影，《猪猪侠·一只老猪的逆袭》因受众而创作，影片具有非常鲜明地对话视角，“猪猪侠”演

绎的是“当下的我们”，对于影片的批评因集体诠释的延时性，其“逆袭价值”应该放在一个

更长的时间维度中再进行审视。同时，“猪猪侠”系列 IP在宣发营销上所呈现出的“IP即内

容”现象，以及在电影之外引起的多维情绪共鸣，不仅在产业视角下彰显了“厂牌力量”，更

凸显了其对于 IP长期主义的独特价值。

本报讯 近日，为纪念京剧大师程砚秋

诞辰120周年而特别拍摄制作的中国首部

传记体剧情再现式纪录电影《百年程派》

发布终极海报，宣布影片将于 11月 18日
正式上映。影片创新性地运用人工智能

技术，唤醒尘封的百年历史档案，生动再

现程砚秋创立“程派”艺术的传奇人生。

纪录电影《百年程派》以北京师范大

学青年学子的AI探索为视角，生动呈现了

程砚秋大师于逆境中坚持艺术理想、开拓

京剧新境界的传奇历程。同时，影片首次

在大银幕上披露了程砚秋与梅兰芳之间

亦友亦竞的珍贵往事，重现“沪上对决”等

梨园佳话，并展现他与画家徐悲鸿、法国

科学家朗之万等中外名人的深厚情谊。

作为国内首部AI技术加持的传记体

剧情再现式纪录电影，《百年程派》通过现

代科技手段让历史影像重焕光彩。这一

创新既保持了传统戏曲的文化厚度，也打

破了传统纪录片的表达壁垒，为年轻观众

走近国粹艺术提供了全新窗口。

程砚秋作为京剧“四大名旦”之一，其

突破困境、勇于创新的艺术精神，与当下

年轻人的奋斗心态深度契合。值得一提

的是，“程派”相关话题在各大短视频平台

的播放量已达10亿量级，印证了这一传统

文化 IP在当代的强大吸引力。 （花花）

纪录电影《百年程派》
定档11月18日


